


clientes a procesar la información que 
ya tienen, a procesar la información del 
mercado para tener mejores estrategias 
de cara al mismo. Buscar desarrollar 
proyectos sobre la base de eficiencias 
tecnológicas y de mecanismos innova-
dores tecnológicos, que nos permitan 
justamente, ir de la mano con lo que el 
mundo pide.

El enfoque y desarrollo de Calden es par-
tir del ‘know how’ de la experiencia ante-
rior, del entendimiento de los mercados 
latinoamericanos. Calden tiene más de 
200 proyectos en su historia. Esto, nos 
ha permitido aterrizar adecuadamente 
la información en cada mercado latinoa-
mericano con el que trabajamos y de 
esa forma, hoy, sumar nuevos servicios, 
nuevos productos, nuevos métodos y 
maneras de acompañamiento a nuestros 
clientes, y a quienes requieran entender 
sobre aspectos energéticos, nosotros lo 
trazamos horizontalmente a través de la 
sostenibilidad.

Sabemos que ya superan los 12 años 
¿Cómo fueron esos inicios?

La verdad es que esto es algo que a to-
dos los socios y en realidad a todos los 
miembros de la familia de Calden nos 
tiene muy orgullosos. Esta fue una em-
presa que nació en Córdoba (Argentina) 
y que, con mucho esfuerzo de los dos 
socios fundadores, se empezó a exten-
der a través de los cuatro países en los 
cuales ya tenemos oficinas, como te de-
cía en Brasil, Perú, Argentina y España. 

Entonces, a lo largo de toda esta trayec-
toria lo que hemos venido desarrollan-
do son proyectos ya en toda América 
Latina, ya hemos empezado también a 
desarrollar proyectos en Europa, hemos 
venido compartiendo y creciendo no 
solamente en clientes, sino también en 
el número de personas que conforman 
Calden. Somos más de 25 colaboradores 
en los cuatro países y eso nos llena de 
muchísimo orgullo.

Para nosotros, el formar parte Calden es 
formar parte de una familia, justamente 
la familia Calden, y a través de estos 12 
años lo que logramos es convertirnos 
justamente en una consultora especiali-
zada, estratégica, que desarrolla proyec-
tos a medida de cada uno de los clientes 
en las soluciones que necesite y sobre 
todo que cada vez ha venido gozando 
más de la confianza de sus clientes.

Hemos pasado a haber desarrollado 
más de 200 proyectos de infraestructu-
ra, de regulación tarifaria, de desarrollo 
de proyectos de energía y justamente, 
así es como pasamos a ser de una con-
sultora que inició enfocada en temas de 
regulación económica y financiera para 
empresas de sectores regulados, a ser 
un compañero en el desarrollo de estra-
tegias de manera global.
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Neutrik Americas busca la 
expansión en el sector de minería

¿Cuál es el panorama del mercado 
audiovisual en Latinoamérica?

En Latinoamérica ha sucedido unos 
cambios muy importantes. Por mi expe-
riencia de más de 30 años en todo lo que 
es, comunicaciones audiovisuales, pro-
ducción, radio y televisión, he visto, una 
organización de adaptación tecnológica. 
Pero también en los últimos años, con 
la venida y la instauración de diferentes 
plataformas de streaming y producción 
en vivo, el mercado ha ido evolucionan-
do. Con lo cual, también el tipo de pro-
ducción es diferente. Y es ahí donde la 
conectividad, que es el corazón de Neu-
trik a nivel de oferta de productos, nos 
permite dar mucha confiabilidad y segu-
ridad con los productos.

¿Quiénes son el público objetivo de 
Neutrik en América Latina y qué 
puede aportar la empresa al mercado?

En América Latina, nuestro público ob-
jetivo sigue siendo los traductores en 
vivo, estaciones de radio, televisión, tra-
ductor, podcasts, contenidos audiovisua-
les, streaming y fabricantes de equipos 
electrónicos. Un punto importante para 
Neutrik es que tradicionalmente siem-
pre fue conocido por la parte de audio. 
Siempre hemos estado a la vanguardia 
en términos de tecnología e innovación, 
para crear mejores condiciones y obte-
ner una transmisión con conectividad 
confiable. También tenemos tecnología 
de conexión para datos a través de fibra 
óptica, porque conexiones como se dice, 
hay muchas y nosotros tenemos ese ex-
pertise en esta industria.

¿Cuáles son sus productos principales?

Histórica siempre fue los conectores de 
audio, en especial los tipos de conec-
tores de audio balanceado, que actual-
mente se llaman XLR, que es uno de los 
pilares más fuertes a nivel de producto. 
Pero luego la empresa fue expandiéndo-
se con conectores de video, audio y da-
tos, es por ello que Neutrik va siguiendo 
un poco el proceso de maduración de la 
tecnología para estar siempre en la van-
guardia de los puntos de conexión y la 
conectividad de fibra óptica.

¿Cuál es la proyección de la empresa 
para América Latina y para Perú?

Hay varios temas. Uno de ellos es re-
forzar las bases, trabajando activamen-
te para poder reafirmar la marca en los 
segmentos tradicionales, que es audio y 
video. Asimismo, se está trabajando en 
la identificación de nuevas oportunida-
des de negocios, sobre todo en la fibra 
óptica. En el Perú, estamos tratando de 
identificar oportunidades en el sector de 
minería, ya que este sector usa mucho 
la fibra porque permite conectar cáma-
ras de monitoreo en los túneles, inter-
faces de datos y equipos de monitoreo, 
que están armadas con protecciones de 
metal y permite ser resistentes a golpes, 
vibraciones, etc. Por lo cual, creemos 
que en la mayoría de países de América 
Latina hay una oportunidad muy fuerte, 
donde queremos explorar.

¿Podrían hablar un poco sobre la 
tecnología utilizada en la asociación 
con Charlotte Hornets Venom GT, el 
equipo de NBA 2K, y la importancia 
de Neutrik en el desarrollo del 
mercado de juegos y en la mejora de 
la experiencia del usuario?

Esto es un ejemplo de cómo vamos ex-
tendiendo la tecnología. Hoy en día esta-
mos produciendo una transición a todo 
lo que es juego profesional. El e-sports 
son campeonatos tan importantes como 
la NFL (Liga Nacional de Fútbol America-
no) y se ha profesionalizado en términos 
de juegos en el PC, en consolas o en pla-
taformas. Y nuestra relación con Venom 
GT, es el equipo local de Charlotte, que 
está afiliado con la de NBA 2K, nosotros 
hemos estado proporcionando conectivi-
dad de alto rendimiento para espacios de 
juegos de todas las dimensiones para la 
industria de los e-sports.

Por último ¿Cuáles son sus 
expectativas al cierre de este año y 
para el próximo 2024?

Hay varios objetivos fundamentales. Por 
un lado, queremos seguir cumpliendo 
nuestras obligaciones con clientes y 
distribuidores a nivel de entregas. Estos 
años han sido realmente muy bueno a 
nivel de la continuidad, porque empeza-
ron nuevamente los conciertos, los even-
tos en vivo y pensábamos que este 2023 
iba a ser un poco más calmado, pero no.

Fernando Manfrini, Gerente 
de Negocios de Tecnología 
para América Latina de 
Neutrik y Aníbal Sepulveda, 
Director de Marketing de 
la empresa conversaron 
en exclusiva con la 
Revista Economía sobre el 
panorama audiovisual en 
Latinoamérica. 
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OHLA: 14 impulsando 
el crecimiento del Perú

OHL desde su presencia en Perú ha 
desarrollado importantes proyectos de 
infraestructuras para impulsar el crecimiento 
y el desarrollo del país empleando en los 
diferentes proyectos realizados a más de 
2.500 personas promedio al año.

OHL suma 110 años de trayectoria empresarial internacio-
nal. Sus orígenes se remontan al 15 de mayo de 1911, con 
la fundación en Bilbao (España) de la empresa matriz, 

Sociedad General de Obras y Construcciones, Obrascón, S.A.

Entre 1996-1999, llevó a cabo un decisivo cambio de escala, al 
absorber 11 empresas constructoras. Las dos más importantes 
fueron Huarte y Lain, dando lugar, en mayo de 1999, a OHL.

En 2002, inicia su internacionalización alcanzando un destaca-
do posicionamiento en América. En EEUU está presente desde 
2006 desarrollando grandes infraestructuras como el proyec-
to viario I-405 en California por un importe global de más de 
1.400 millones de dólares. Asimismo, suma más de 40 años en 
Latinoamérica impulsando proyectos concesionales, industria-
les, de servicios y contratos viarios, ferroviarios, hospitalarios 

y de edificación singular, entre otros, en México, Perú, Chile, 
Colombia y, más recientemente, en Panamá.

Posicionado en el puesto 47 como mayor contratista mundial, 
según el ranking ENR, la compañía cuenta con una cartera 
total, a cierre del primer trimestre de 2021, de más de 6.100 
millones de dólares.

El buen gobierno, la sostenibilidad y la innovación han sido los 
ejes de su crecimiento. En 2003, hizo público su compromiso 
con el desarrollo sostenible como aspecto transversal de su 
estrategia en términos sociales, ambientales y de gobernanza.

La compañía forma parte del índice bursátil FTSE4 Good Ibex, 
está adherida al Pacto Mundial de Naciones Unidas y a la 
Agenda 2030, y sigue los Principios Rectores sobre Empresas 
y Derechos Humanos.

OHL ha desarrollado a lo largo de las dos últimas décadas más 
de 300 proyectos de I+D+i; cuenta con 12 familias de patentes 
vigentes. De entre todas destaca Cubipod, elemento para la 
construcción de diques en talud, con contratos de licencia de 
aplicación en Europa, África y América.

El 110 aniversario de OHL coincide con el inicio de una nueva 
etapa y con una situación financiera reforzada para la compa-
ñía. Una vez culminado su proceso de refinanciación y recapi-
talización previsto para finales de este mes de junio, reducirá 
su endeudamiento en más de 125 millones de dólares y forta-
lecerá su estructura de su capital.

Asimismo, la familia Amodio, accionista de referencia de OHL 
con un 16% desde mayo de 2020, reforzará su posicionamien-
to en el capital de la sociedad. Desde junio de 2020, Luis Amo-
dio es Presidente del Consejo de Administración de OHL.

OHL en el Perú

OHL desde que ingresó al territorio nacional impulsar el cre-
cimiento y el desarrollo del país empleando en los diferentes 
proyectos realizados a más de 2.500 personas promedio al 
año.

En el año del bicentenario del país, OHL dejará su huella a 
través del Museo Nacional de Arqueología (MUNA), proyecto 
emblemático de mayor inversión en la historia de Perú con 
el objeto de proteger, estudiar y difundir el rico y vasto patri-
monio cultural de este país latinoamericano. El edificio, cuya 
arquitectura exterior se basa en un diseño con reminiscencias 
de un pasado prehispánico, se integrará armoniosamente en 
el entorno cultural y medioambiental. Se levantará en un área 
de más de 75,000 m² ubicada en la zona arqueológica de Pa-
chacámac, en el distrito de Lurín, en el km 31 de la antigua 
Panamericana Sur. 

Asimismo, dentro de la cartera de OHL en este país, y den-
tro del ámbito minero ha realizado trabajos en Antamina, Las 
Bambas, Yanacocha y Quellaveco. En el ámbito civil se han 
terminado proyectos como la Red Vial 4, la carretera Ayacu-
cho-Abancay y la carretera Omate en Moquegua en la ac-

34

REVISTA ECONOMÍA

ESPECIAL



tualidad. También hemos podido contribuir con el éxito de los 
Juegos Panamericanos de 2019 con la ejecución de un pabellón 
multiusos y en el ámbito aeroportuario estamos colaborando 
en la ampliación del aeropuerto internacional Jorge Chávez en 
Lima.

Actualmente queremos seguir estando presentes en los grandes 
retos del país y colaborar en su desarrollo gracias a los proyec-
tos de hospitales y defensas ribereñas que se están empren-
diendo así como en la realización del nuevo tramo del Metropo-
litano en Lima.

IMPORTANCIA DE UNA EMPRESA CONSTRUCTORA DE 
TALLA INTERNACIONAL.

Una empresa constructora internacional desempeña un papel 
crucial en diversos aspectos que van más allá de las fronteras 
nacionales. A continuación, se destacan algunas de las razones 
clave que subrayan la importancia de una empresa constructora 
con alcance internacional como OHLA.

1. Desarrollo Global de Infraestructuras:
Las empresas constructoras internacionales contribuyen al de-
sarrollo de infraestructuras a nivel mundial, participando en pro-
yectos de gran escala que van desde carreteras y puentes hasta 
aeropuertos, puertos y proyectos energéticos.

2. Transferencia de Conocimientos y Tecnología:
Estas empresas aportan conocimientos especializados y tecno-
logía avanzada, promoviendo la transferencia de habilidades y 
mejorando las capacidades locales en los países donde operan.

3. Estándares Internacionales de Calidad y Seguridad:
Las empresas constructoras internacionales suelen adherirse a 
estándares internacionales de calidad y seguridad, elevando el 
nivel de los proyectos y contribuyendo a la mejora de las prácti-
cas de construcción en diferentes regiones.

4. Generación de Empleo y Desarrollo Económico:
Su presencia en distintos países genera empleo local y contri-
buye al desarrollo económico al impulsar la actividad económica 
en las áreas donde llevan a cabo proyectos.

5. Fomento del Comercio y la Inversión:
La participación en proyectos internacionales facilita el comercio 
y la inversión, promoviendo la colaboración entre países y forta-
leciendo las relaciones comerciales.

6. Soluciones para Desafíos Globales:
Las empresas constructoras internacionales pueden ofrecer 
soluciones para desafíos globales, como la construcción de in-
fraestructuras sostenibles, la adaptación al cambio climático y la 
implementación de tecnologías verdes.

7. Resiliencia ante Cambios Económicos Locales:
Al tener presencia en varios países, estas empresas pueden ser 
más resilientes ante los cambios económicos en una región es-
pecífica, diversificando sus operaciones y mitigando riesgos.

8. Contribución a la Innovación:
Su participación en proyectos diversos impulsa la innova-
ción en diseño, construcción y tecnología, lo que beneficia 
no solo a los proyectos específicos, sino a la industria de la 
construcción en general.

9. Mejora de la Calidad de Vida:
A través de la construcción de infraestructuras esenciales, 
estas empresas contribuyen directamente a mejorar la ca-
lidad de vida de las comunidades al proporcionar acceso a 
servicios clave y mejorar la conectividad.

10. Desarrollo Sostenible:
Las empresas constructoras internacionales pueden lide-
rar el camino en la implementación de prácticas de cons-
trucción sostenibles y respetuosas con el medio ambiente, 
abordando los desafíos globales de sostenibilidad.

En resumen, una empresa constructora internacional des-
empeña un papel crucial en el desarrollo global, la mejora 
de estándares y la promoción de la colaboración internacio-
nal, contribuyendo al progreso económico y social en diver-
sas partes del mundo.
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Ruta de oportunidades: 
soluciones clave para potenciar 
el intercambio comercial 
Perú-Brasil

APEC Perú 2024: Mincetur impulsa comercio e 
inversión para un desarrollo inclusivo

Como parte del análisis realizado por 
Maximixe en el estudio «Oportuni-
dades de Comercio Perú-Brasil», la 

consultora abordó las posibilidades de 
expansión del comercio entre ambos 
países.

La relación comercial entre Perú y Brasil 
ha demostrado ser resiliente y en cons-
tante crecimiento. Según Maximixe, solo 
en el periodo entre 2017 y 2022, el inter-
cambio comercial experimentó un alza 
de 38.9%.

Este estudio, presentado en el marco del 
evento “Ruta de Oportunidades” destaca 
al Corredor Vial Interoceánico Sur, como 
un componente clave para la expansión 
del comercio entre ambos países. La 
Concesionaria IIRSA Sur presentó el libro 

El Ministerio de Comercio Exterior y 
Turismo (Mincetur) lideró la Sesión 
Informal del Comité de Comercio e 

Inversión (CTI), el día 5 de diciembre. 
En ella, se resaltó la importancia del co-
mercio y de fomentar la inversión en la 
región, y se compartió las prioridades 
en estos temas que marcarán la pauta y 
el plan de trabajo del Comité durante la 
Presidencia del Perú. 

La primera prioridad es la Liberalización 
del Comercio, respaldando la implemen-
tación de mandatos de la Organización 
Mundial del Comercio (OMC) y avanzan-
do en la agenda del Área de Libre Co-
mercio de Asia-Pacífico (FTAAP).

La segunda prioridad es la Facilitación 
del Comercio, buscando fortalecer la 
conectividad, promoviendo el flujo de 
inversión de calidad y los estándares 
técnicos efectivos.  

«Oportunidades de Comercio Perú-Bra-
sil», un estudio desarrollado por la con-
sultora Maximixe que promete arrojar luz 
sobre las posibilidades de expansión del 
comercio entre ambos países. El evento, 
que tuvo como escenario la Embajada 
de Brasil, denominado “Ruta de oportu-
nidades” tuvo lugar el 4 de diciembre y 
reunió a destacadas personalidades del 
ámbito económico y comercial.

El evento contó con la participación de 
Carina Blanco, Gerente General de la 
Concesión vial IIRSA Sur, quien destacó 
la importancia de fortalecer los lazos 
comerciales entre Perú y Brasil a través 
de una infraestructura de transporte efi-
ciente; Clemente de Lima Baena Soares, 
Embajador de Brasil en Perú, que duran-
te su intervención reafirmó su compro-

Por otro lado, la tercera prioridad, ligada 
al comercio e inclusión, busca promover 
empresas emergentes, facilitando el ac-
ceso de las micro, pequeñas y medianas 
empresas (mipymes) a mercados glo-
bales, empoderando económicamente a 
las mujeres y analizando la relación en-
tre el comercio y la transición a la econo-
mía formal a través de cadenas de valor.  

Estos temas reflejan el compromiso de 
las Economías de APEC para impulsar un 
desarrollo económico sostenible, pro-
moviendo la inclusión y la cooperación 
en la región.

Se busca que estos avances generen 
un impacto significativo en el bienestar 
del Perú y de las otras Economías, sobre 
todo en el contexto de recuperación post 
pandemia.  

miso con impulsar las exportaciones y 
destacó a la IIRSA Sur como clave para 
promover el desarrollo sostenible de la 
región; y Henry Álvarez, gerente central 
de MAXIMIXE Economía, que compartió 
valiosos insights derivados del traba-
jo realizado en la creación del libro en 
mención.

Dicho estudio, realizado por encargo de 
la Concesionaria IIRSA Sur, responsable 
de la operación y mantenimiento, de los 
tramos 2 y 3 del Corredor Vial Interoceá-
nico Sur en Perú, representa un com-
pendio de datos, análisis, propuestas de 
productos de exportación e importación, 
así como proyecciones económicas que 
buscan impulsar el intercambio comer-
cial entre Perú y Brasil.

Datos

APEC está compuesto por 21 economías: 
Australia, Brunéi Darussalam, Canadá, 
Chile, República Popular China, Hong 
Kong, Indonesia, Japón, Malasia, Méxi-
co, Nueva Zelanda, Papúa Nueva Guinea, 
Perú, Filipinas, Rusia, Singapur, Corea, 
Taipéi Chino, Tailandia, Estados Unidos 
y Vietnam. Busca promover la liberali-
zación del comercio y las inversiones, 
facilitar los negocios y promover la coo-
peración económica y técnica a fin de 
alcanzar la prosperidad entre las Econo-
mías miembro.  

APEC desempeña un papel crucial en el 
comercio internacional del Perú. Entre 
2000 y 2022, el intercambio comercial 
de Perú con las Economías miembro de 
APEC experimentó un crecimiento pro-
medio anual del 10.6 %. 
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Crecerá en 300% inversión en 
infraestructura asignada a 
Sierra Central en 2024-2025

inPERU: minería y turismo principales motores 
del crecimiento en Junín

Viceministro de Transportes, 
Ismael Sutta, expuso proyectos 
de transporte para esta región.

Para el 2024 y 2025 el Ministerio de 
Transportes y Comunicaciones (MTC) 
incrementará en 300% el monto de in-
versión en infraestructura asignado a la 
región Junín y Sierra Central.

Es decir, en los próximos dos años se 
consideran inversiones por más de 1,700 
millones para la ejecución de proyectos 
de infraestructura vial, ferroviaria y ae-
ronáutica, informó el viceministro de 
Transportes, Ismael Sutta, en la Segunda 
Jornada de la Inversión–Junín, organiza-
da por inPERU, que se realizó en Huan-
cayo.

También explicó que, de acuerdo con los 
datos del Sistema Nacional de Carrete-
ras, hay 30,000 kilómetros de red vial 
nacional, de los cuales 20,000 kilóme-

El mayor aporte de la Región Junín 
a la economia nacional se canali-
za mediante los sectores mineria 

y agricultura, sostuvo el gerente cen-
tral del Banco Central de Reserva (BCR), 
Adrián Armas.

“Se trata de los principales motores del 
crecimiento para esta economía regio-
nal. No son los únicos porque el desa-
rrollo de eatas actividades se vinculan 
con otros”, dijo en el marco de la segun-
da jornada del inPERU en Perú que se 
realiza en esta ciudad.

En este caso mencionó a la industria en 
general y a la metal mecánica en parti-
cular. También dinamiza el sector quími-
co en la manufactura, dijo. 

tros cuentan con algún tipo de pavimen-
to y asfalto, 8,000 kilómetros están sin 
pavimentar y 2,000 en proyección.

Respecto al Plan Nacional de Servicios 
e Infraestructura Logística de Transpor-
te, el viceministro precisó que se tienen 
identificadas inversiones en 41 corredo-
res logísticos a nivel nacional, en diver-
sos modos de transporte, que reducirán 
los costos y mejorarán la distribución de 
pasajeros y mercancías. 

“El MTC viene trabajando en la región, 
para reducir el cierre de brechas, impul-
sar el crecimiento económico y generar 
nuevos puestos de trabajo”, acotó el fun-
cionario.

Proyectos en ejecución

El representante del MTC efectuó un lis-
tado de los proyectos en ejecución, en-
tre los cuales se tienen:

En tanto la agricultura tiene un gran po-
tencial para la generación de puestos de 
trabajo en toda la región, comentó. 

PBI potencial 

Armas comentó que para elevar el po-
tencial de crecimiento de un país o una 
región, en este caso Junín, es necesario 
aprovechar su cercanía a un gran merca-
do como lo es Lima. 

“Hay que tener presente que la ciudad 
capital concentra el 30% de la población 
nacional”, comentó. 

Adicionalmente, dijo que se debe apro-
vechar mejor la infraestructura actual y 
la que está por desarrollarse que agi-

Las carreteras Oyón–Ambo; Acos–Huay-
llay / Canta–Huayllay; Huánuco–La 
Unión–Huallanca; la Nueva Carretera 
Central Daniel Alcides Carrión.

La Longitudinal de la Sierra Tramo 4; el 
puente Nación Asháninka, ubicado so-
bre el río Ene (región Junín, Satipo); el 
ferrocarril Huancayo–Huancavelica y las 
obras de rehabilitación y mejoramiento 
de los aeropuertos de Jauja y Tingo Ma-
ría. 

Hizo referencia también a los corredores 
viales Nº 9 (Pasco–Junín), Nº 22 (Huánu-
co) y Nº 23 (Huánuco–Ucayali).

lizará el acceso a grandes mercados”, 
subrayó. 

En el país 

De otro lado, comentó que de acuerdo 
con un estudio del Fondo Monetario In-
ternacional se observa un patrón entre 
los países de la región latinoamericana, 
que crecen menos desde hace 10 años. 

“En la última década la economía perua-
na ha crecido en promedio 2.8%. Ocho 
años antes crecíamos a un ritmo de 6%”, 
mencionó. 

En ese espectro, dijo que el aporte de 
Junín a la economía nacional se ha man-
tenido en 3.2 puntos porcentuales en 
promedio, los últimos 15 años. 
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UNICON: 26 años construyendo 
el desarrollo

UNICON ha establecido un legado 
de excelencia y compromiso con 
la innovación a lo largo de más de 

dos décadas. Con una presencia sólida 
en el panorama nacional e internacional, 
UNICON ha desempeñado un papel fun-
damental en la realización de proyectos 
emblemáticos que van desde infraes-
tructuras viales y edificaciones hasta 
obras de ingeniería de gran enverga-
dura. Su compromiso con los más altos 
estándares de calidad y sostenibilidad 
ha sido una constante a lo largo de su 
evolución. Desde sus inicios, UNICON ha 
destacado por su enfoque integral que 
abarca la innovación en diseño, tecnolo-
gías constructivas avanzadas y un com-
promiso inquebrantable con la seguri-
dad y el bienestar de sus colaboradores 
y las comunidades en las que opera.

En palabras UNICON, “Estamos emo-
cionados de celebrar estos 26 años de 
logros, aprendizajes y crecimiento. Cada 
proyecto que hemos emprendido ha 
sido una oportunidad para demostrar 
nuestro compromiso con la excelencia y 
la contribución al desarrollo sostenible. 
Agradecemos a nuestro talentoso equi-
po, clientes y socios por ser parte esen-
cial de este viaje”.

UNICON ha demostrado un compromiso 
constante con la responsabilidad social 
empresarial y la sostenibilidad. La em-
presa ha liderado iniciativas que van 
más allá de la construcción, involucrán-
dose en proyectos comunitarios y am-
bientales que buscan dejar un impacto 
positivo y duradero.

Mirando hacia el futuro, UNICON reafirma 
su compromiso con la innovación y la 
excelencia, abrazando nuevos desafíos 
y oportunidades en la dinámica indus-
tria de la construcción. Con 26 años de 
experiencia y una visión centrada en el 
progreso, UNICON continúa siendo un 
referente en el panorama de la cons-
trucción, contribuyendo al desarrollo 
y crecimiento sostenible a nivel local e 
internacional. ¡Felicidades a UNICON por 
este emocionante hito!

UNACEM Perú: Contribuyendo 
al Desarrollo Sostenible y la 
Infraestructura del País

UNACEM Perú, anteriormente conoci-
da como Cementos Lima S.A.A., es una 
empresa líder en la producción y co-
mercialización de cemento y productos 
relacionados en el Perú. Con una sólida 
historia que se remonta a más de un si-
glo, UNACEM ha desempeñado un papel 
clave en el desarrollo de infraestructuras 
cruciales en el país y ha contribuido sig-
nificativamente al crecimiento económi-
co y la sostenibilidad.

Historia y Trayectoria: UNACEM tiene sus 
raíces en la fundación de Cementos Lima 
S.A.A. en 1916. A lo largo de los años, la 
empresa ha evolucionado y se ha expan-
dido, consolidándose como uno de los 
principales actores en la industria de la 
construcción en el Perú. La adquisición 
de nuevas plantas y la implementación 
de tecnologías avanzadas han fortaleci-
do su posición en el mercado.

Producción Sostenible: UNACEM ha de-
mostrado un compromiso destacado 
con la sostenibilidad y la responsabilidad 
ambiental en su proceso de producción 
de cemento. La empresa ha implemen-
tado tecnologías eficientes que reducen 
las emisiones de carbono y promueven 
prácticas sostenibles, contribuyendo así 
a la mitigación del impacto ambiental 
asociado con la producción de cemento.

Contribución al Desarrollo de Infraestruc-
turas: La importancia de las empresas 
cementeras como UNACEM radica en 
su contribución esencial al desarrollo de 

infraestructuras. El cemento es un com-
ponente fundamental en la construcción 
de edificaciones, carreteras, puentes y 
otras estructuras que forman la columna 
vertebral de la sociedad y la economía. 
La producción consistente y confiable de 
cemento es crucial para el progreso de 
cualquier país.

Generación de Empleo y Desarrollo 
Económico: Las empresas cementeras, 
como UNACEM, generan empleo directo 
e indirecto a través de sus operaciones 
y proyectos. Además, contribuyen al 
desarrollo económico de las regiones 
donde tienen presencia, impulsando la 
actividad económica local y fomentando 
el crecimiento de otras industrias rela-
cionadas.

Infraestructuras Resilientes: La calidad 
del cemento producido por empresas 
como UNACEM es esencial para garan-
tizar la durabilidad y resistencia de las 
infraestructuras. La construcción de in-
fraestructuras resilientes es crucial para 
enfrentar desafíos como eventos climá-
ticos extremos y mantener la funciona-
lidad de las estructuras a lo largo del 
tiempo.

Innovación y Desarrollo Tecnológico: 
Las empresas cementeras no solo se 
centran en la producción eficiente, sino 
que también buscan innovar en proce-
sos y productos. Investigación y desa-
rrollo constantes permiten la creación 
de cementos especiales adaptados a las 
demandas específicas de ciertos pro-
yectos, lo que impulsa la eficiencia y la 
sostenibilidad.

En resumen, empresas como UNACEM 
Perú desempeñan un papel crucial en 
el desarrollo sostenible del país, propor-
cionando el componente esencial para la 
construcción de infraestructuras sólidas 
y sostenibles. 

La reconocida empresa 
constructora UNICON 
celebra su vigésimo sexto 
aniversario, marcando un 
capítulo más en su destacada 
trayectoria en el sector de la 
construcción. 

38

REVISTA ECONOMÍA

ESPECIAL



www.camc.com.peCamiones CAMC PerúCAMC Trucks Perú

Ubícanos en Av. El Sol S/N - Villa El Salvador 
Referencia: a 6 cuadras de la Panamericana Sur (01) 717-6868

https://camc.com.pe/


En el marco de su aniversario 
Unicon expone los retos de 
suministrar más de un millón 
de m3 de concreto en la Línea 2 
del Metro de Lima

La construcción de la Línea 2 del Me-
tro de Lima y Callao representa la 
obra de mayor envergadura que se 

viene desarrollando actualmente en el 
Perú, y que aporta al crecimiento y pro-
greso del país, por su gran impacto y be-
neficio a millones de peruanos, que po-
drán recorrer 13 distritos de forma rápida 
y segura. Para lograrlo, Unicon es pieza 
clave de este proyecto.

Recientemente Unicon ha superado el 
millón de metros cúbicos de concreto 
para la construcción de esta obra, un hito 
para cualquier concretera de prestigio 
mundial. Es por ello que este proyecto se 
convierte en el más importante en sus 
27 años de existencia.

En un metro subterráneo de esta mag-
nitud, la construcción típica considera 
cuatro procesos importantes: excavación 
y construcción de muros pantalla; movi-
miento de tierras del área de la estación; 
ejecución de losa de cubierta, losa de 
vestíbulo y losa de fondo; y la excava-
ción del terreno a cada nivel de las losas, 
siendo Unicon el encargado de suminis-
trar concreto premezclado para el primer 
y tercer proceso.

Sin embargo, este hito trajo consigo di-
versos retos. Entre ellos, la construcción 
de una losa de cubierta, por ejemplo, es 
una estructura de 4,000 m2 de superfi-
cie que se construye en varias fases o 
etapas. Cuenta, por lo general, con un 
área superficial superior a los 600 m2, 
un espesor promedio de 1.20 m., y un 
volumen de hasta 1,000 m3 de concreto 
premezclado. Además, tiene una aplica-
ción particular en este proyecto: se rea-
liza de manera inversa a la construcción 
convencional, iniciando con las losas de 
cubierta o techo de cada estación, que 
aprovecha el terreno natural para apoyar 
el encofrado y soportar la masa de con-
creto.

“La losa de cubierta o vestíbulo de 
cada estación es la estructura que, 
desde el punto de vista logístico 
y operativo, representa uno de 
los mayores retos al requerir un 
mayor uso de recursos: dos plantas 
de producción de concreto, la 
participación de 3 bombas y una flota 
de 25 camiones. Todos estos equipos 
trabajan durante 12 horas continuas 
para cumplir con el requerimiento de 
600 a 1,000 m3 de concreto vaciado 
para este importante proceso”, 
comentó Alberto Villaseca, gerente de 
proyecto de Línea 2 Metro de Lima de 
Unicon.

La construcción de muros pantalla, 
elementos de contención que buscan 
contrarrestar los empujes del terreno y 
reducir su deformación, conforman el 
perímetro de cada estación, es otro de 
los procesos constructivos importantes 
de esta obra, al ser una tecnología que 
se emplea por primera vez en Perú, y que 
en Europa se viene usando desde 1957 
en la construcción del Metro de Milán.

Otro de los desafíos fue que, para aten-
der este tipo estructuras, y considerando 
las especificaciones técnicas del proyec-
to, Unicon elaboró diversos diseños de 
concreto premezclado, de los cuales vie-
ne empleando 40 en la actualidad, entre 
ellos el concreto de resistencia f’c 300kg/
cm2 para muros pantalla y el de resisten-
cia f´c 400kg/cm2 para pilotes, ambos de 
fragua controlada y una trabajabilidad de 
5 horas.

Por otro lado, la capacidad instalada 
fue otro de los retos fundamentales por 
atender. Este es uno de los factores dife-
renciadores de Unicon, ya que contamos 
con cinco plantas de producción de con-
creto, que se encuentran ubicadas estra-
tégicamente a lo largo del eje de la vía 
del proyecto, para atender las necesida-
des especiales de concreto en esta obra.

Si bien estos retos están relacionados a 
la construcción de infraestructura como 
tal, el cumplimiento de los estándares 
internacionales de seguridad y calidad 
fue otros de los desafíos. En esta obra, 
y otras atendidas por Unicon, es funda-
mental tener un máximo cuidado frente a 
la seguridad y salud de todo el personal 
que labora en la obra para evitar acciden-
tes.

“Este proceso inicia con la 
planificación de actividades 
e inducción, así como el 
acompañamiento de nuestro personal 
experto en obra para identificar 
posibles condiciones inseguras 
y tomar acciones preventivas en 
conjunto con el cliente. Asimismo, 
como parte de nuestra cultura de 
seguridad, en UNICON se vienen 
aplicando diariamente reglas o 
mandamientos de seguridad, bajo 
estándares internacionales de 
seguridad y salud”, explicó Villaseca.

En ese sentido, con el propósito de cons-
truir un mundo más sostenible, Unicon 
demuestra su compromiso con el medio 
ambiente y la comunidad trabajando por 
reducir el impacto negativo de su ope-
ración. Para ello, implementaron una im-
portante flota de camiones mezcladores 
con GNV, un combustible más limpio que 
emite una menor cantidad de gases de 
efecto invernadero, que usan para todos 
sus proyectos, incluyendo la Línea 2 del 
Metro de Lima.

“Son más de 7 años trabajando 
como socio estratégico del Consorcio 
Constructor Metro 2 Lima. Fuimos 
seleccionados no solo por brindar 
concreto de alta calidad, sino 
por ser capaces de entregar una 
propuesta técnica adecuada a los 
requerimientos de esta obra. Estamos 
orgullosos de ser parte de este hito 
tan importante.

40

REVISTA ECONOMÍA

ESPECIAL



Presidenta Dina Boluarte 
inaugura la Expo Perú Regiones, 
donde se presentan proyectos 
para reactivar la economía 
de las 25 regiones 

La presidenta de la República, Dina 
Boluarte, inauguró la “Expo Perú 
Regiones 2023”, el mega evento 

organizado por la Sociedad Nacional de 
Industrias (SNI) y la Asamblea Nacional 
de Gobiernos Regionales (ANGR), espa-
cio de encuentro entre funcionarios del 
Estado, productores, inversionistas, la 
academia, y la cooperación internacio-
nal, que permitirá impulsar el desarrollo 
productivo de todo el país. Participaron 
gobernadores regionales de Arequipa, 
Lambayeque, Huancavelica, Cusco, Án-
cash, Ayacucho, Lima Regiones, Moque-
gua, Huánuco y Callao; además ministros 
de Estado, inversionistas nacionales e 
internacionales, entre otros.

“Desde el gobierno, estamos presentan-
do un proyecto de ley para hacer más 
ágiles las inversiones en el país. Que las 
divisas que salieron entre 2021 y 2022 
regresen al Perú y podamos dar tran-
quilidad a los inversionistas”, sostuvo la 
mandataria.  Añadió que, con la cartera 
de 130 proyectos presentados en la Expo 
Perú Regiones, sumados a otros 55 que 

tiene ProInversión en marcha, estamos 
hablando de un boom de inversiones a 
nivel nacional que mejorarán la producti-
vidad y competitividad del país. 

El titular de la SNI, Ing. Jesús Salazar 
Nishi, manifestó que, para la SNI, la 
Expo Perú Regiones es un anhelo 
hecho realidad. “Como industriales, 
no podemos conformarnos al ver el 
poco capital que llega a las regiones. 
Si no trabajamos junto a ellas, el 
Perú no tiene futuro. Vamos a seguir 
202 años más de vida republicana 
lamentando el centralismo” agregó.

Por su parte, el gobernador regional de 
Arequipa y presidente de la ANGR, Ro-
hel Sánchez Sánchez, destacó el enorme 
potencial que existe en el sur del país 
para inversiones, especialmente en agri-
cultura, energías renovables, hidrógeno 
verde, infraestructura vial, hidráulica, en-
tre otras actividades que potenciarían el 
desarrollo de su región y de todo el Perú. 

130 proyectos de inversión por 
más de 88 mil millones de soles 

La cartera de 130 proyectos fue presen-
tada por el director ejecutivo de ProIn-
versión, José Salardi, y está compuesta 
por obras de inversión para los sectores 
Transporte, Salud, Saneamiento, Pro-
ducción, Energía, Turismo y Ambiente, 
repartidas en las 25 regiones del país y 
Lima Metropolitana. 

Se trata de proyectos de Asociaciones 
Público Privadas (APP) y Proyectos en 
Activos (PA) por más de S/ 88 mil millo-
nes, entre los que destacan: centrales hi-
droeléctricas, parques industriales, puer-
tos, teleféricos, terminales terrestres, 
viviendas sociales, proyectos turísticos, 
servicios ferroviarios de cercanías para 
pasajeros y carga, terminales pesqueros 
y terrestres, corredores viales, proyectos 

de irrigación, entre otros de gran enver-
gadura.La presentación de esta cartera 
se realizó durante el Foro de Promoción 
de Inversiones Regionales, del que par-
ticiparon también los gobernadores re-
gionales de Lambayeque, Huancavelica, 
Cusco, Áncash, Ayacucho, Lima Regio-
nes, Moquegua, Huánuco y Callao, entre 
otras autoridades regionales.

También asistieron los ministros de 
Transporte y Comunicaciones, Raúl Pé-
rez Reyes; de Vivienda, Hania Pérez de 
Cuéllar; del Ambiente, Albina Ruiz; de 
Producción, Ana María Choquehuanca; 
de Energía y Minas, Óscar Vera, además 
de inversionistas nacionales e interna-
cionales, y representantes de la misión 
diplomática y la cooperación internacio-
nal, entre otros.

EXPO PERÚ REGIONES: MÁS 
DE 300 PYMES DE TODO EL 
PAÍS ESPERAN VENTAS POR 30 
MILLONES DE SOLES 

Rueda de Negocios, organizada por el 
Produce, acogió a empresas de sectores 
textil y confecciones, alimentos, bebidas, 
cuero y calzado, accesorios, productos 
orgánicos, entre otros, y establecieron 
más de 500 reuniones comerciales con 
destacadas empresas de diversos ru-
bros.

En el marco de la “Expo Perú Regiones 
2023”, organizada por la Sociedad Nacio-
nal de Industrias (SNI) y la Asamblea Na-
cional de Gobiernos Regionales (ANGR), 
más de 300 pymes ofertantes de diver-
sas regiones concretaron ventas por un 
potencial estimado de 30 millones de 
soles, a través de la Rueda de Negocios 
Nacional, coordinada junto al Ministerio 
de la Producción.

En la actividad, llevada a cabo en el Cen-
tro de Exposiciones Jockey, participaron 
pymes de las regiones de Ayacucho, 
Ucayali, San Martín, Loreto, Arequipa, 
Lambayeque, Cajamarca, Cusco, la re-
gión Lima, Huancavelica y Huánuco. Los 
sectores más activos en este encuentro 
entre ofertantes y compradores fueron 
textil y confecciones, alimentos, bebidas, 
cuero y calzado, accesorios, productos 
orgánicos, entre otros, cuyos represen-
tantes se reunieron con directores de 35 
grandes empresas nacionales con mer-
cado en Perú y en el exterior.

En inauguración de la Expo 
Perú Regiones, organizada 
por la SNI y la Asamblea 
Nacional de Gobiernos 
Regionales, se presentó un 
portafolio de 130 proyectos 
por más de S/ 88 mil millones 
para Transporte, Salud, 
Saneamiento, Producción, 
Energía, Turismo y Ambiente, 
entre otros, avalados por 
ProInversión .
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La energía solar y la IA 
ayudan a fabricar la Nueva Ford 
Transit Custom en una 
«Planta del Futuro»

Ford Otosan celebró la transforma-
ción de su vanguardista planta de 
montaje de Yeniköy, donde ya se 

está llevando a cabo la producción de 
una nueva generación de Transit Custom, 
que impulsa la productividad de los ve-
hículos comerciales de Ford Pro en toda 
Europa.

Tecnología avanzada de energía solar, 
gestión integral impulsada por inteligen-
cia artificial (IA) y líneas de montaje que 
reducen el ruido son algunas de las in-
novaciones implantadas como parte de 
una inversión de 2,000 millones de euros 
realizada en las instalaciones de produc-
ción de Ford Otosan en Kocaeli, incluida 
Yeniköy. Se trata de la mayor inversión 
jamás realizada en el sector privado en 
Turquía. Ford Otosan es una joint venture 
entre Ford Motor Company y Koç Holding 
A.Ş. que cotiza en bolsa y fue fundada 
hace más de 60 años. La primera plan-
ta de estas características de la compa-
ñía produce la nueva Transit Custom –la 
furgoneta de una tonelada más vendida 

de Europa–, junto con el nuevo Tourneo 
Custom, un vehículo multiactividad que 
ofrece un habitáculo espacioso y flexible 
para hasta nueve ocupantes.

El próximo año comenzará la produc-
ción en serie de las versiones eléctricas, 
E-Transit Custom eléctrico y E-Tourneo 
Custom, respaldadas por garantías de 
sostenibilidad que contribuirán a que 
Ford Otosan logre la neutralidad de car-
bono en todas sus instalaciones en Tur-
quía para 2030.

«La vanguardista planta de montaje 
de Yeniköy está ayudando a Ford 
Pro a mejorar la calidad en beneficio 
de los clientes y, al convertirse una 
de las instalaciones de fabricación 
de vehículos más eficientes del 
mundo, está estableciendo nuevos 
estándares para la producción a 
escala de vehículos comerciales 
que utilizan diferentes fuentes de 
energía», comentó Hans Schep, 
director de Ford Pro en Europa. «Ford 
Pro ha sido la marca de vehículos 
comerciales más vendida de Europa 
durante los últimos ocho años. 
Como líderes, queremos mejorar 
la experiencia de propiedad de 
nuestros clientes con tecnologías 
transformadoras, ampliando nuestra 
oferta de vehículos y optimizando la 
producción y la ingeniería de estos».

La planta de ensamblaje de Yeniköy se 
ha desarrollado para establecer una nue-
va referencia en la fabricación de vehícu-
los en Turquía y lidera la transformación 
eléctrica de la industria en la región.

Las revolucionarias instalaciones forman 
una de las plantas más eficientes de 
toda la industria automovilística. Parte 
del consumo anual de electricidad de la 
planta procede de aplicaciones innova-
doras integradas, como el uso de pare-
des de cristal fotovoltaico por primera 
vez en la industria automovilística turca. 

Los paneles solares del tejado también 
contribuyen a reducir la dependencia de 
la electricidad de origen externo, pro-
duciendo una energía certificada como 
renovable. Además, la tecnología de pa-
redes solares capta la luz solar para ca-
lentar el agua de las instalaciones, lo que 
reduce el consumo de gas natural.

En todo el proceso de producción se uti-
lizan soluciones de fabricación innovado-
ras. Los datos en tiempo real y la IA se 
combinan para crear simulaciones geme-
las virtuales de fabricación que ayudan a 
optimizar la eficiencia de la producción 
y permiten responder con agilidad a las 
fluctuaciones de la demanda, el suminis-
tro de componentes o las variaciones en 
los procesos de producción.

El diseño en varias plantas de los talleres 
de soldadura y montaje mejora la eficacia 
de la cadena de producción al permitir 
una mayor integración de los equipos. 
Las herramientas eléctricas inalámbricas 
y recargables también han sustituido a 
los equipos neumáticos en varias partes 
de la línea de producción, para lograr un 
entorno de trabajo más silencioso y có-
modo. En 2025, la planta de montaje de 
Yeniköy ampliará su capacidad a 405,000 
unidades para la producción de la nueva 
generación de vehículos comerciales de 
una tonelada.

«Como fábrica inteligente del 
futuro, la planta de Yeniköy 
produce de forma flexible, eficiente 
y más sostenible; implementando 
tecnologías avanzadas para una 
producción totalmente conectada 
y versátil», sostuvo Güven Özyurt, 
director general de Ford Otosan. «La 
planta de Yeniköy representa el futuro 
de nuestro negocio, y nos ayudará a 
satisfacer las crecientes demandas 
de nuestros clientes, que buscan 
vehículos de diseño vanguardista, 
inteligentes y con cero emisiones, 
ahora y en los próximos años».

• Ford Otosan inauguró 
la revolucionaria planta 
de ensamblaje de Yeniköy, 
que establece una nueva 
referencia para la producción 
de vehículos en Turquía como 
parte de una inversión récord 
de 2,000 millones de euros.
• La planta presenta 
importantes mejoras que 
optimizan la eficiencia y 
suponen nuevos hitos en el 
camino de Ford Otosan hacia 
la neutralidad en carbono.
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Fondo Monetario:  Perú registra PBI por encima 
del nivel prepandemia
Director del FMI prevé que tasas 
de inflación seguirán bajando

El director del Departamento del hemis-
ferio occidental del Fondo Monetario 
Internacional (FMI), Rodrigo Valdés, des-
tacó que Perú es uno de los países de 
América Latina que registra un Producto 
Bruto Interno (PBI) por encima del nivel 
prepandemia.

Indicó que Perú conforma el grupo LA5 
(Latinoamérica 5) conjuntamente con 
Chile, Brasil, México y Colombia, los cua-
les son las economías más grandes de 
la región y que, simultáneamente, tienen 
metas de inflación y un tipo de cambio 
flexible.

“En pandemia, los países de LA5 
cayeron fuertemente, como todos, 
pero se recuperaron y hoy día están 
muy por encima del nivel previo que 
tenían prepandemia. Eso no es el caso 
para el resto de Latinoamérica, que 
presenta niveles parecidos al de la 
pandemia”, señaló Valdés durante el 

seminario de investigación económica 
y social CIES 2023.

Sin embargo, Valdés advirtió que las 
economías latinoamericanas, incluyen-
do a Perú, enfrentarán desafíos en los 
próximos meses. Entre ellos, mencionó 
la mayor volatilidad de los precios de las 
materias primas, nuevas turbulencias en 
los mercados financieros, crisis relacio-
nadas con el clima (el fenómeno El Niño), 
aumento de la delincuencia y tensiones 
sociales.

“Observamos que un grupo de países 
sufre cuando ocurre el Fenómeno de 
El Niño, en particular, Centroamérica, 
Colombia, Ecuador y Perú. En estas 
economías, el PBI podría estar en 
promedio un punto y medio por 
debajo del nivel de un año sin El 
Niño”, estimó.

“Esto significa que hay evidencia 
muy clara de que el fenómeno del 

niño tiene un impacto negativo en la 
economía de estos países”, subrayó.

Tasas de interés

De otro lado, Valdés, afirmó que las tasas 
de interés tanto en la región como en el 
Perú continuarán disminuyendo en los 
próximos meses.

“Varios países han empezado a 
cortar tasas de interés, incluido Perú. 
Algunos todavía no pueden, están a 
punto de... Y la discusión en realidad 
es el cuándo empezar y a qué ritmo 
hacerlo. Pero nadie está pensando en 
subir la tasa”, indicó.

Explicó que esta tendencia se debe a que 
la inflación en Perú y en el mundo está 
empezando a disminuir. “Desde el 2021, 
el costo de los bienes que traemos a 
Latinoamérica estuvieron subiendo 20% 
por mucho tiempo y hoy día está cayen-
do 20%. Entonces, esta desaceleración 
de la inflación continuará”, agregó.
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Hortifrut cumple 
cuatro décadas de 
éxito sostenible, 
innovación y excelencia 
en la industria 
agroalimentaria

Este año marca un hito significativo para 
Hortifrut, una empresa líder en la industria 
agroalimentaria, ya que celebra 40 años 
de contribución a la mesa global con sus 
productos de alta calidad. 

gestión de cultivos hasta la introducción de variedades de pro-
ductos únicas, la empresa ha demostrado su capacidad para 
adaptarse a los desafíos cambiantes del mercado y liderar la 
transformación en la industria.

NICOLÁS MOLLER O, CEO de Hortifrut, expresó su gratitud a los 
colaboradores y socios que han contribuido al éxito continuo 
de la empresa y habló de la historia de la compañia. 

“En 1983, con el sueño de entregar berries a todo el mundo, 
todos los días del año, en la VIII región de Chile fundamos 
nuestra compañía Hortifrut.

Hoy, junto al gran esfuerzo y perseverancia compartidos con 
todos nuestros socios en Chile y el mundo, nos hemos con-
vertido en el mayor productor y comercializador de arándanos 
a nivel mundial, y el segundo mayor considerando la categoría 
completa de berries.

Nuestro mayor orgullo no es sólo haber desarrollado un mo-
delo de negocios exitoso, innovador y único, sino que lo más 
importante es que lo hemos hecho instalando una cultura que 
se centra en nuestra gente, en las comunidades donde viven 
y en el medio ambiente.

Todos los esfuerzos que hemos realizado buscando generar 
un impacto positivo en todos los lugares del mundo donde 
operamos, nos han permitido lograr la certificación de em-
presa B.

Confiamos en que nuestro liderazgo en el sector frutícola y 
nuestro compromiso con la innovación, continuarán aportando 
a la sociedad y acelerando un cambio cultural global que rede-
fine el éxito en los negocios y construye una nueva economía 
más inclusiva y sustentable.

Nuestro propósito es ayudar a construir un mundo mejor en-
riqueciendo la vida de las personas mediante el cultivo y co-
mercialización de los mejores y más saludables berries.”

NICOLÁS MOLLER O.

Productos de excelencia: La amplia gama de productos de 
Hortifrut, que incluye berries, frutas y hortalizas, ha conquis-
tado paladares a nivel mundial. La empresa se enorgullece de 
ofrecer alimentos frescos, nutritivos y sabrosos, asegurando al 
mismo tiempo la trazabilidad y seguridad alimentaria en todas 
sus operaciones.

Compromiso social y comunitario: Hortifrut no solo se preocu-
pa por la sostenibilidad ambiental, sino que también tiene un 
fuerte compromiso social. A lo largo de los años, la empresa 
ha implementado programas comunitarios que promueven la 
educación, el bienestar y el desarrollo sostenible en las regio-
nes donde opera.

Celebrando los logros y mirando al futuro: La celebración del 
40 aniversario de Hortifrut incluirá eventos conmemorativos, 
reconocimientos a empleados destacados y proyecciones ha-
cia el futuro. La empresa reafirma su compromiso con la sos-

Fundada en 1983 Hortifrut ha cultivado un legado basado 
en la sostenibilidad, la innovación y la pasión por ofrecer 
productos frescos y deliciosos a sus consumidores.

Sostenibilidad Arraigada: Desde sus inicios, Hortifrut ha sido 
un referente en prácticas agrícolas sostenibles. La empresa 
ha integrado de manera proactiva técnicas amigables con el 
medio ambiente en sus procesos, destacando su compromiso 
con la conservación del suelo, la gestión eficiente del agua y 
la reducción de emisiones. Hortifrut no solo cultiva alimentos, 
sino también un compromiso sólido con la preservación del 
entorno.

Innovación que Transforma: Hortifrut se ha destacado cons-
tantemente por su enfoque innovador en la producción agrí-
cola. Desde la implementación de tecnologías avanzadas en la 
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tenibilidad, la innovación continua y la entrega de productos 
de alta calidad que reflejen su dedicación a la excelencia.

Con cuatro décadas de éxitos y desafíos superados, Horti-
frut se posiciona como un líder indiscutible en la industria 
agroalimentaria, influyendo no solo en lo que comemos, sino 
también en cómo cultivamos y preservamos nuestro planeta. 
¡Felicitaciones a Hortifrut por sus 40 años de contribuciones 
significativas a la alimentación global y la sostenibilidad!

La sostenibilidad e innovación: Pilares 
indispensables para un Futuro resiliente y 
próspero

En un mundo cada vez más complejo y desafiante, la soste-
nibilidad y la innovación se elevan como pilares fundamen-
tales que no solo guían, sino que también definen el camino 
hacia un futuro más resiliente y próspero. Estos dos concep-
tos interconectados han adquirido una importancia crítica en 
todos los aspectos de la sociedad, desde la economía hasta 
la salud y el medio ambiente.

Sostenibilidad: Salvaguardando el equilibrio del 
planeta

La sostenibilidad se ha convertido en un imperativo moral 
y práctico en el siglo XXI. Es la respuesta consciente a la 
comprensión de que nuestros recursos naturales son finitos 
y que debemos actuar como guardianes responsables de 
nuestro planeta. Desde la gestión sostenible de los recursos 
naturales hasta la reducción de emisiones de carbono y la 
promoción de prácticas comerciales éticas, la sostenibilidad 
busca equilibrar las necesidades presentes sin comprometer 
la capacidad de las generaciones futuras para satisfacer las 
suyas.

La importancia de la sostenibilidad se refleja no solo en la 
preservación del medio ambiente, sino también en la cons-
trucción de comunidades resilientes, la promoción de la jus-
ticia social y la garantía de un futuro habitable para todos. 
Las empresas que incorporan prácticas sostenibles no solo 
cumplen con su deber social, sino que también encuentran 
oportunidades para la eficiencia operativa y la diferenciación 
en el mercado.

Innovación: Forjando caminos hacia el futuro

La innovación es el motor que impulsa el progreso. Desde la 
revolución industrial hasta la era digital, la capacidad de ima-
ginar, crear y aplicar nuevas ideas ha sido el catalizador del 
cambio. En la actualidad, la innovación es más necesaria que 
nunca, ya que enfrentamos desafíos globales que requieren 
soluciones audaces y creativas.

La innovación no se limita a la tecnología; abarca modelos 
de negocios, procesos, educación y formas de abordar pro-
blemas complejos. Las empresas innovadoras no solo so-
breviven en un entorno empresarial competitivo, sino que 
también lideran la transformación. La innovación sostenible, 
aquella que equilibra el progreso económico con la respon-

sabilidad ambiental y social, se presenta como un camino hacia 
un desarrollo más equitativo y duradero.

La sinfonía de la sostenibilidad y la innovación

La verdadera potencia se encuentra en la conjunción de la sos-
tenibilidad y la innovación. Las empresas y organizaciones que 
adoptan un enfoque holístico, incorporando prácticas sosteni-
bles y fomentando la cultura de la innovación, están mejor posi-
cionadas para enfrentar los desafíos del siglo XXI.

La sostenibilidad aporta la responsabilidad, la ética y el propó-
sito a la innovación, asegurando que el progreso no sea a ex-
pensas del planeta ni de las comunidades. La innovación, por 
su parte, amplifica la efectividad de las soluciones sostenibles, 
impulsando avances que pueden transformar industrias enteras.

En este matrimonio estratégico entre sostenibilidad e innova-
ción, vemos no solo la promesa de un futuro mejor, sino también 
la certeza de que el camino hacia la prosperidad global depende 
de nuestra capacidad para integrar estos principios en el cora-
zón de nuestras acciones y decisiones cotidianas. A medida que 
avanzamos, la sostenibilidad e innovación se erigen como faros 
guías, iluminando el camino hacia un mañana más equitativo, 
eficiente y lleno de posibilidades.
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La sostenibilidad e innovación: 
Pilares indispensables para un 
Futuro resiliente y próspero

En un mundo cada vez más complejo 
y desafiante, la sostenibilidad y la 
innovación se elevan como pilares 

fundamentales que no solo guían, sino 
que también definen el camino hacia un 
futuro más resiliente y próspero. Estos 
dos conceptos interconectados han ad-
quirido una importancia crítica en todos 
los aspectos de la sociedad, desde la 
economía hasta la salud y el medio am-
biente.

Sostenibilidad: Salvaguardando 
el equilibrio del planeta

La sostenibilidad se ha convertido en 
un imperativo moral y práctico en el si-
glo XXI. Es la respuesta consciente a la 
comprensión de que nuestros recursos 
naturales son finitos y que debemos ac-
tuar como guardianes responsables de 
nuestro planeta. Desde la gestión soste-
nible de los recursos naturales hasta la 
reducción de emisiones de carbono y la 
promoción de prácticas comerciales éti-
cas, la sostenibilidad busca equilibrar las 
necesidades presentes sin comprometer 
la capacidad de las generaciones futuras 
para satisfacer las suyas.

La importancia de la sostenibilidad se re-
fleja no solo en la preservación del me-

dio ambiente, sino también en la cons-
trucción de comunidades resilientes, la 
promoción de la justicia social y la ga-
rantía de un futuro habitable para todos. 
Las empresas que incorporan prácticas 
sostenibles no solo cumplen con su de-
ber social, sino que también encuentran 
oportunidades para la eficiencia operati-
va y la diferenciación en el mercado.

Innovación: Forjando caminos 
hacia el futuro

La innovación es el motor que impulsa 
el progreso. Desde la revolución indus-
trial hasta la era digital, la capacidad de 
imaginar, crear y aplicar nuevas ideas ha 
sido el catalizador del cambio. En la ac-
tualidad, la innovación es más necesaria 
que nunca, ya que enfrentamos desafíos 
globales que requieren soluciones auda-
ces y creativas.

La innovación no se limita a la tecnología; 
abarca modelos de negocios, procesos, 
educación y formas de abordar proble-
mas complejos. Las empresas innova-
doras no solo sobreviven en un entorno 
empresarial competitivo, sino que tam-
bién lideran la transformación. La inno-
vación sostenible, aquella que equilibra 
el progreso económico con la responsa-

bilidad ambiental y social, se presenta 
como un camino hacia un desarrollo más 
equitativo y duradero.

La sinfonía de la sostenibilidad y 
la innovación

La verdadera potencia se encuentra en 
la conjunción de la sostenibilidad y la 
innovación. Las empresas y organiza-
ciones que adoptan un enfoque holísti-
co, incorporando prácticas sostenibles y 
fomentando la cultura de la innovación, 
están mejor posicionadas para enfrentar 
los desafíos del siglo XXI.

La sostenibilidad aporta la responsabi-
lidad, la ética y el propósito a la inno-
vación, asegurando que el progreso no 
sea a expensas del planeta ni de las co-
munidades. La innovación, por su parte, 
amplifica la efectividad de las soluciones 
sostenibles, impulsando avances que 
pueden transformar industrias enteras.

En este matrimonio estratégico entre 
sostenibilidad e innovación, vemos no 
solo la promesa de un futuro mejor, sino 
también la certeza de que el camino 
hacia la prosperidad global depende de 
nuestra capacidad para integrar estos 
principios en el corazón de nuestras ac-
ciones y decisiones cotidianas. A medi-
da que avanzamos, la sostenibilidad e 
innovación se erigen como faros guías, 
iluminando el camino hacia un mañana 
más equitativo, eficiente y lleno de po-
sibilidades.
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La sostenibilidad no implica 
renunciar a la rentabilidad

El sector privado emerge como un 
motor esencial para la productivi-
dad, el empleo y el crecimiento eco-

nómico. Cada vez más, los líderes em-
presariales reconocen la necesidad de 
aprender a incorporar factores de soste-
nibilidad para garantizar el éxito a largo 
plazo de sus empresas, de acuerdo con 
el Informe de los Objetivos de Desarrollo 
Sostenible 2023.

A diario, las empresas se comprometen 
con iniciativas vinculadas a la sostenibi-
lidad y el cambio climático, asumiendo 
responsabilidades que deben cumplir 
con rigor. En caso de incumplimiento, 
se plantea la exigencia de rendición de 
cuentas. 

Este llamado a la responsabilidad incen-
tiva la necesidad de ajustar los modelos 
de gobernanza empresarial, las estructu-
ras de incentivos y las prácticas operati-
vas para alinearlos con los objetivos de 
desarrollo sostenible. 

Toma de decisiones

 La adaptación de políticas y regulacio-
nes se revela como un imperativo para 
facilitar la toma de decisiones a largo 
plazo. Este ajuste implica la tarificación 
de las externalidades y la eliminación 
gradual de subsidios perjudiciales, accio-
nes fundamentales para alinear los inte-
reses empresariales con los objetivos de 
sostenibilidad. 

Además, se hace hincapié en la nece-
sidad de mejorar la transparencia y la 

credibilidad asociadas a las etiquetas 
y calificaciones de sostenibilidad. Este 
paso crucial busca fortalecer la confianza 
del público y de los actores del mercado 
en la autenticidad de las prácticas sos-
tenibles adoptadas por las empresas. 
Simultáneamente, se destaca la urgencia 
de combatir el fenómeno del lavado de 
imagen verde o estrategias basadas en 
los Objetivos de Desarrollo Sostenible 
(ODS) con fines meramente publicitarios. 

El presidente de TGS Global, Marc Des-
jardins, resalta que la sostenibilidad 
empresarial no implica renunciar a la 
rentabilidad, sino que busca integrar 
consideraciones económicas, sociales y 
ambientales para asegurar un desarrollo 
equitativo y sostenible a largo plazo.

Mayor eficiencia

Adoptar prácticas sostenibles puede lle-
var a una mayor eficiencia operativa, lo 
que a menudo se traduce en ahorros de 
costos. La optimización en el uso de re-
cursos, la gestión eficiente de la energía 
y la reducción de desperdicios pueden 
contribuir a una operación más renta-
ble. Las empresas sostenibles a menu-
do ganan una mejor reputación entre 
los consumidores. La preferencia de los 
consumidores por productos y servicios 
sostenibles puede traducirse en una ma-
yor demanda y, por lo tanto, en mayores 
ingresos para las empresas comprometi-
das con la sostenibilidad. 

Muchos mercados emergentes muestran 
una creciente preferencia por productos 
y servicios sostenibles. Las empresas 
que adoptan enfoques sostenibles pue-
den acceder a nuevos segmentos de 
mercado y aprovechar oportunidades de 
crecimiento. Por lo tanto, la sostenibili-
dad empresarial no solo es importante 
desde una perspectiva ética y ambien-
tal, sino que también tiene implicaciones 
significativas para la viabilidad y el éxi-
to a largo plazo de las empresas en un 
mundo que enfrenta desafíos climáticos 
y sociales crecientes. Desjardins subraya 
la firme convicción de su organización 
en la importancia de la sostenibilidad 
global. Fundada en el 2012, la red global 

TGS inició su travesía con un propósito 
ambicioso: ser pionera en una red global 
pensada desde sus inicios en el prisma 
de la sostenibilidad.

El desafío –según el ejecutivo– reside 
en su ambición de lograr que a escala 
mundial se piense de manera sostenible. 
“TGS, una red que no solo grupo firmas 
auditoras, sino también abogados, con-
tadores y consultores de tecnología, se 
destaca por su enfoque integral”.

Desafíos

 La sostenibilidad, asegura, debe abor-
darse en todos los sectores, la visión 
de TGS implica ayudar a empresas de 
diversas ramas a desarrollarse de mane-
ra sostenible y afrontar los desafíos del 
cambio climático. Según Desjardins, los 
contadores desempeñan un papel clave 
al examinar las cifras de las empresas, 
evaluar el impacto de las inversiones 
en el medioambiente y revisar las polí-
ticas de sostenibilidad. Esta consultoría, 
que ayuda a las empresas a implemen-
tar cambios desde dentro, se considera 
crucial para el éxito de la transición hacia 
prácticas más sostenibles. 

En cuanto a la huella de carbono, el pre-
sidente de TGS Global aboga por cam-
bios graduales, generando conciencia y 
educación. En este contexto, el partner 
de TGS Sarrio & Asociados, José Luis Sa-
rrio, destaca la importancia de pequeños 
pasos, como la creación de una ciudad 
de 15 minutos, una nueva tendencia de 
política urbana que promueve la accesi-
bilidad a lugares esenciales en una radio 
corta. 

En términos de gobernanza empresarial, 
TGS destaca que la Unión Europea lidera 
en regulaciones e implementación. La 
huella de carbono y las políticas de sos-
tenibilidad se vuelven criterios críticos 
para exportar a Europa, y el impacto se 
extiende globalmente. 

Esta política puede ser 
un impulsor clave para la 
innovación, la eficiencia 
operativa, la reputación 
empresarial y la atracción de 
inversiones, contribuyendo 
así a un crecimiento 
empresarial.
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Instituto Peruano de Economía 
considera vital crecimiento del 
turismo para generar empleo

Promperú realizará campaña para atraer más 
turistas de Chile y Argentina

Durante el último Congreso Interna-
cional de Hotelería y Turismo de 
Ahora Perú, el general del Instituto 

Esta colaboración tiene como objeti-
vo principal promocionar y comer-
cializar el destino turístico peruano 

ante el público chileno y argentino con 
interés en aventura, cultura, experiencias 
únicas, gastronomía y naturaleza.

Peruano de Economía (IPE), Carlos Ga-
llardo, brindó una exposición denomi-
nada: “Panorama de la economía y del 
turismo del Perú”.

La alianza estratégica es una herramien-
ta a través de la cual se busca lograr 
ventajas competitivas ofreciendo al tu-
rista potencial una oferta diversificada de 
pasajes aéreos a precios promocionales. 

A través de un plan de publicidad 100% 
digital, las campañas promoverán los 
principales destinos turísticos de nues-
tro país como Lima, Arequipa, Cusco, La 
Libertad, Lambayeque y Piura, y estarán 
dirigidas al potencial turista chileno y ar-
gentino.

Se proyecta que esta acción conjunta, 
que se llevará a cabo de noviembre a ju-
nio de 2024, con la aerolínea JetSMART 
movilice 22,189 pasajeros chilenos y 
8,835 pasajeros argentinos al Perú con 
una exposición publicitaria de más de 
103 millones de impactos en Chile y más 
de 135 millones en Argentina.

En su presentación, Gallardo advirtió que 
el sector turismo no recupera los núme-
ros de empleabilidad y nos encontramos 
menos del 30% según las cifras dadas 
por Mincetur de que el Perú empleaba 
antes de la pandemia más de un millón y 
medio de puestos directos e indirectos.

“Sino crecemos en empleo este año por 
lo menos se habrá dejado de generar 
250 mil puestos de trabajo”, apuntó.

Indicó que regiones como Piura, Cusco, 
Arequipa y Cajamarca muestran una re-
cuperación económica, pero, sin embar-
go, Lima (cuatro trimestres de caída), La 
Libertad, Junín y Lambayeque evidencia 
un descenso.

Finalmente, dijo que en la primera mitad 
del año del 2022 se recibieron alrede-
dor de S/ 1,500 millones en divisas 32% 
menos que en el 2019, cifra similar a lo 
que recibía el país hace 11 años, de ahí 
el impacto favorable que puede tener el 
país si se logra una mejora en el sector 
turismo para el 2024.

La primera etapa de esta campaña se 
realizará del 24 de noviembre al 1 de di-
ciembre y estará apalancada en la cam-
paña BlackSMART, en el marco del Black 
Friday. 

En ella se ofrecerán ofertas exclusivas 
de pasajes aéreos en las rutas Santia-
go - Lima, Santiago - Trujillo y Buenos 
Aires - Lima, brindando a los viajeros la 
oportunidad de explorar los destinos tu-
rísticos del Perú a tarifas preferenciales.

Cabe mencionar que durante el primer 
semestre de 2023 se ejecutaron campa-
ñas cooperadas con JetSMART dirigidas 
al mercado chileno y argentino. Producto 
de ellas, se movilizó a 28,958 pasajeros 
y se logró más de 423,000 millones de 
impactos publicitarios.

La Comisión de Promoción 
del Perú para la Exportación 
y el Turismo (Promperú) 
ha suscrito una alianza 
estratégica con la aerolínea 
JetSMART para atraer más 
turistas de Chile y Argentina 
hacia el Perú.

48

REVISTA ECONOMÍA

TURISMO



Analisis de la economia 
para el 2024

Es crucial considerar múltiples facto-
res al analizar la perspectiva econó-
mica de un país, como el caso de 

Perú. Sin embargo, la proyección especí-
fica para el 2024, particularmente en re-
lación con un fenómeno climático como 
El Niño, puede ser difícil de predecir con 
precisión. El fenómeno de El Niño, carac-
terizado por un calentamiento anómalo 
de las aguas en el Pacífico ecuatorial, 
puede tener impactos significativos en 
la economía peruana. Puede influir en la 
pesca, la agricultura, la disponibilidad de 
agua y la infraestructura, lo que a su vez 
afectaría a sectores como la minería, la 
producción de alimentos y el turismo.

Para el 2024, se espera que la economía 
peruana continúe su recuperación des-
pués de los desafíos económicos enfren-
tados en años anteriores, especialmente 
debido a la pandemia de COVID-19. Las 
políticas gubernamentales, las inversio-
nes en infraestructura, la estabilidad po-
lítica y la situación global también serán 
factores clave que determinarán la direc-
ción de la economía.

Es importante monitorear de cerca los 
informes meteorológicos y los pronós-
ticos relacionados con El Niño, ya que 
sus efectos podrían tener repercusiones 
en la producción agrícola, la seguridad 
alimentaria, las operaciones portuarias 
y otras áreas económicas importantes 
para el país.

Como asesor de negocios, ser proactivo 
en la evaluación de riesgos, la diversi-
ficación de estrategias y la adaptación 

a posibles cambios en las condiciones 
económicas y climáticas será funda-
mental para mitigar posibles impactos 
negativos y aprovechar oportunidades 
emergentes en el panorama económico 
peruano del 2024.

Según estudio del BBVA La economía 
peruana crecerá 0.4% al finalizar el 2023 
y 2,3% en 2024, según la previsión rea-
lizada por BBVA Research en su infor-
me Situación Perú octubre 2023. Estas 
proyecciones son menores a las conte-
nidas en su reporte anterior publicado 
en junio (1,6% para 2023 y 2,6% para 
2024). De acuerdo al informe, el ajuste 
a la baja para este año se explica por 
una actividad más débil que lo previsto 
en el segundo trimestre y hacia adelan-
te el deterioro de los pronósticos sobre 
el fenómeno El Niño, una debilidad más 
sostenida del gasto privado y, por el lado 
externo, una menor expansión prevista 
para la economía china.

En tanto, para 2024, el recorte de la pre-
visión se explica, principalmente, porque 
ahora se prevé que El Niño será de inten-
sidad moderada en el primer trimestre; a 
diferencia de junio, cuando se proyecta-
ba que el fenómeno sería débil.

Para el sector de comercio exterior será 
importante monitorear la cartera utilizan-
do “información comercial” de primera 
mano para mitigar riesgos comerciales, 
operativos y financieros y más cuando 
se prevé que el sector exportador cre-
cerá 1.9% de acuerdo a ADEX, entre los 
factores de riesgo para crecer tendría-

mos “el niño global en el primer trimestre 
del 2024”, “desaceleración en mercados 
globales” , “la continuación del conflicto 
Rusia-Ucrania”, “disminución de la tasa 
de inflación e incremento en tasas de 
interés”. En 2023, las exportaciones pe-
ruanas caerían 1.3% y, en el 2024, solo 
crecerían 1.9% ante condiciones clima-
tológicas adversas y repercusiones de 
conflictos sociales, agudizado por la baja 
cotización de commodities y desacele-
ración económica mundial., de acuerdo 
a lo proyectado por el CIEN Centro de 
Investigaciones de Economía y Estudios 
Globales.

Lo importante es seguir apostando por 
herramientas de predictibilidad y pre-
visión como la que actualmente nos 
ofrecen los diversos informes y así es-
tar preparados para mitigar los riesgos 
y tener inversiones seguras en todos los 
campos.

Por: Jose Dario Dueñas Sánchez 
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CONSORCIO METRO 2: 9 años conectando vidas

La línea 2 es la segunda 
línea del metro de Lima y 
Callao, está actualmente 
en construcción y será 
completamente subterránea. 
Un completo informe especial 
al respecto.

Otro inconveniente fue el definir el trazo 
exacto del recorrido que tendría la Línea 
2, por lo cual en noviembre de 2013 se 
expidió la Resolución Ministerial N° 686-
2013-MTC/02 que estableció el recorrido 
definitivo del mismo, el cual seguiría la 
ruta: Av. Víctor Raúl Haya de la Torre (Ca-
rretera Central), Av. Nicolás Ayllón, Av. 28 
de Julio, Av. Paseo de la República, Av. 
9 de diciembre (Paseo Colón), Av. Arica, 
Av. Venezuela, Av. Germán Amézaga, Av. 
Oscar R.Benavides (Colonial), Av. Guardia 
Chalaca, atravesando un total de trece 
distritos en dos provincias (Lima y Ca-
llao).

Recorrido e interconexión

El recorrido de la línea 2 será totalmente 
subterráneo y se interconectará con la 
actual línea 1 del metro, con el Metropo-
litano, y con la futura línea 4 del metro.

La linea permitirá la movilización entre 
los distritos de Ate y el Callao en tan solo 
45 minutos,recorrido que en bus puede 
tomar hasta 4 horas, esto según el Or-
ganismo Supervisor de la Inversión en 
Infraestructura de Transporte (Ositrán).

La interconexión con la actual línea 1 del 
metro a través de su futura estación 28 
de Julio no está en el contrato que se 
licitó. Esa estación se encuentra a unos 
300 metros de la existente estación Ga-
marra (metro línea 1). El error de no ha-
ber planificado esta interconexión puede 
llevar incluso a construir una nueva es-
tación en la línea 1. Hasta 2019 no se ha 

del MTC. Sin embargo, en 2018 se firmó 
una adenda que reajustó el cronograma 
de obra, estimándose la finalización para 
2024 en el primer tramo y 2026 para el 
segundo tramo.

El 21 de diciembre de 2023 comenzaran 
las operaciones gratuitas en 5 estacio-
nes que comprenden la etapa 1A entre la 
estación Evitamiento y la estación Mer-
cado Santa Anita, y para abril de 2024 
se iniciará las operaciones comerciales 
de paga.

Proyecto

Con la finalidad de concretar este anun-
cio, el gobierno encargó la implemen-
tación del proyecto a la agencia estatal 
Proinversión, la que preparó los estudios 
de factibilidad y el expediente técnico, 
en coordinación con el Ministerio de 
Transportes y Comunicaciones, para la 
posterior convocatoria a una licitación 
internacional que entregara el proyecto 
en concesión a inversionistas privados.

Durante este proceso, se presentaron 
algunos inconvenientes como el hecho 
de verificarse que el recorrido de la Lí-
nea 2 se superpondría casi totalmente 
al proyecto de ampliación del sistema 
municipal de autobuses de tránsito rá-
pido denominado Metropolitano, lo cual 
se solucionó mediante coordinaciones 
entre el gobierno nacional y la Munici-
palidad de Lima, decidiendo esta última 
cancelar la línea prevista del Metropoli-
tano para dejar los pasajeros a la Línea 
2 del Metro de Lima. y aumentar su ren-
tabilidad.

La obra que tiene múltiples actores 
y aliados estratégicos e extenderá 
desde el oeste hacia el este de la 

metrópoli, atravesando a lo largo de 27 
km de vía un total de 27 estaciones. Su 
construcción y futura operación están a 
cargo de la Sociedad Concesionaria Me-
tro de Lima Línea 2, integrada por ca-
pitales peruanos, españoles e italianos.

El túnel tendrá una profundidad prome-
dio de 25 metros. Su recorrido completo 
entre las estaciones terminales en Ate y 
Callao se estima en 45 minutos de via-
je, atravesando 9 distritos. Contará con 
el grado de automatización GoA4 y su 
flota estará compuesta por trenes sin 
conductor del tipo Metro automático An-
saldoBreda. 

Su construcción fue anunciada, durante 
el gobierno de Ollanta Humala, el 15 de 
febrero de 2012, e inició formalmente el 
29 de diciembre de 2014. Su inaugura-
ción y apertura al público estaba prevista 
para mayo de 2020, según estimaciones 
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te tiene solo $8000.00, le falta un 33% 
para completar su cuota inicial. En ese 
sentido, les ayudamos por ejemplo con 
un crédito directo sin intereses para que 
pueda cumplir con este requisito.

4. ¿Qué ventajas se encuentran en 
sus proyectos de Lince, Magdalena 
del Mar, Jesús María y ahora Santa 
Beatriz?

Nosotros además de Lince, Magdalena 
del Mar y Jesús María, que son los dis-
tritos donde se ubican la mayor cantidad 
de nuestros proyectos, estamos lanzan-
do un proyecto realmente espectacular, 
que constituye nuestro desafío más im-
portante, que es el proyecto “Santorini”.

PROYECTO SANTORINI

Santorini se desarrollará en Santa Beatriz 
en el Cercado de Lima, que es la zona 
que hemos identificado como la de ma-
yor rentabilidad en inversión inmobiliaria 
de todos los distritos de Lima. Santa Bea-
triz es hoy una zona de gran demanda de 
departamentos, los precios son razona-
bles, y es una zona hermosa, muy cerca 
del Parque de las Aguas, universidades, 
Institutos, centros comerciales, clínicas 
y avenidas de fácil conexión como Are-
quipa, Petit Thouars, Arenales y Paseo de 
la República. Existe alta demanda, por lo 
que, estamos desarrollando un proyec-
to ambicioso, que está actualmente en 
etapa de venta en planos. Iniciaremos 
obra este próximo enero del 2024 y en-
tregaremos el edificio residencial com-
pletamente terminado en el 2025, nos 
referimos a un edificio de 31 pisos y 330 
departamentos. 

En el caso de Santorini, nos referimos a 
un proyecto que cuenta con la certifica-
ción EDGE, que es un sistema de certifi-
cación de edificios verdes, que permite al 
mercado inmobiliario peruano construir 
de manera sostenible, proyectos ecoa-
migables. Como socio de la certificación, 
el Green Business Certification Inc. (GBCI) 
administra la certificación EDGE en más 
de 120 países del mundo. El proyecto 
Santorini también aplica para el Crédito 
Mivivienda y para el Crédito Hipotecario 
Verde del Banco BBVA.

Santorini va a ser una especie de club, 
hoy día distintos estudios demuestran 
que, por los riesgos en la calle, el tráfico, 
la contaminación, y la experiencia previa 
que hemos vivido recientemente de un 
confinamiento por pandemia, muchas 
personas prefieren estar y hasta laborar 
desde sus domicilios. 

El proyecto Santorini tiene más de 10 
áreas sociales, entre otras, piscina pa-
norámica infinity en el piso 31, gimnasio, 
sala de cine, es un edificio pet friendly 
que además cuenta con un spa para 
mascotas, una zona amplia de coworking 
para los profesionales independientes, 
zonas de parrillas, salones de usos múl-
tiples, una alameda en el ingreso con jar-
dines ornamentales, estacionamientos 
para bicicletas, seis sótanos de estacio-
namientos para autos, seis ascensores, 
área de juegos para niños y también 

área de juegos para adultos. Este nuevo 
proyecto será emblemático para Brazil 
Grupo Inmobiliario y en general para el 
sector. 

5. ¿Cuál es la trayectoria de Brazil 
Grupo Inmobiliaria y cuál es la clave 
para lograr la solidez en este rubro?

Nuestra trayectoria es de 12 años, nues-
tra solidez nos la dan clientes satisfechos 
en todos estos años. Sabemos que, el 
prestigio se construye en años, el des-
prestigio lo puedes perder en cinco mi-
nutos. Entonces, nuestro crecimiento se 
debe a algunos factores como: Una en-
trega a tiempo, independizamos los de-
partamentos en el plazo convenido y en 
tercer lugar cumplimos con los acabados 
que ofrecemos. 

POSTVENTA

Nosotros tenemos cero reclamos en 
Indecopi, es importante destacar que 
nuestra área de post venta está atenta 
para ver si hay algunos ajustes tras la 
entrega dado que existe la garantía de 
nuestro respaldo como marca. En ese 
sentido, respondemos inmediatamente 
de manera proactiva y positiva. Además, 
nuestros clientes nos recomiendan con 
otros clientes y referidos, eso es lo más 
lindo que podemos encontrar como me-
dio de marketing. Competimos con noso-
tros mismos para mostrar nuestra mejor 
versión en cada nuevo proyecto. 

NUEVAS TENDENCIAS

La pandemia nos ha traído tendencias 
nuevas, antes un balcón o una terraza 
no eran tan requeridas, pero después 
de haber estado encerrado tanto tiempo 
resulta que el balcón se convirtió en un 
lujo, en tu conexión con el mundo. Una 
zona coworking, una zona para trabajar, 
como área social en tu domicilio, que 
tenga conexión a internet, que tenga 
todo equipado para que tu puedas traba-
jar en el mismo edificio en el que vives, 
eso es super demandado, porque mucha 
gente trabaja hoy en casa, hoy los clien-
tes quieren ese valor agregado.

Los empresarios del rubro inmobiliario 
tienen que estar atentos a todas estas 
nuevas tendencias que los mercados 
exigen. 

Proyecto Santorini


